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Vedtak	  Perle&Bruse:	  
 
Klagens ordlyd: 
Jeg viser til relanseringskampanje for brusen Perle& Bruse fra HansaBorg i 
Dagligvarehandelen 2.5.2014 side 28 hvor det fremgår at etiketten på en 1,5 
liters flaske kan byttes inn i en barnebillett med Ulriksbanen. I sammenheng 
med kampanjen er Ulriksbanen dekorert med Perle og Bruses farver og ansiktet 
til figurene er påmalt vognen. Er denne aktiviteten forenlig med regler satt opp 
for markedsføring mot barn og unge? 
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Annonse	  Dagligvarehandelen:	  
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Om	  kampanjen	  
 
Hansa Borg Bryggerier AS har hatt en relanseringskampanje for brusen Perle&Bruse på 1,5 
liters flaske i utvalgte Rema Vest butikker i forbindelse med Remas 25 årsjubileum. I 
kampanjeperioden gjelder etiketten på flasken som en gratis billett for barn under 16 år på 
Ulriksbanen.  Denne kampanjen er lagt opp med annonsering i lokalpresse, butikkmateriell 
som fremhever gratis billett til barn under 16 år og betydelig prisavslag på kjøp av 1,5 l. 
Ulriksbanens vogner har hatt navnene Perle og Bruse med tegninger som er identiske med 
brusens dekor i svært lang tid og har dermed ikke noe med relanseringskampanjen å gjøre. I 
følge Hansa Borg Bryggerier AS er dette en retrokampanje basert på Perle&Bruses lange 
historie (70år) og er ment å treffe voksne. I forbindelse med klagesaken har Hansa Borg 
Bryggerier AS tilkjennegitt at denne kampanjen ikke burde vært laget, men også fastholdt at 
den var ment å være rettet mot voksne. 
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Butikkplakat:	  

 

 

 

 

  

Gratulerer Rema1000 med dagen!

Ta med forside-etiketten fra 
3HUOH�RJ�%UXVH�ÁDVNHQ�QnU�GX�
skal ta Ulriksbanen, og bruk 
den som billett :) 

* Kampanjen varer fra 1. april 
til 31. mai, og gjelder for alle 
EDUQ�XQGHU����nU��

Kampanjen er et samarbeid 
mellom Hansa Borg Bryggerier, 
Rema 1000, Ulriksbanen og 
Ulriken643.

God tur!  

 Gratis reise* med Ulriksbanen til alle 
barn – bruk etiketten som billett!
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MFUs	  vurdering	  
 

Spørsmålet MFU skal ta stilling til, er om markedsføringen av rødbrusen Perle& Bruse hvor 
etiketten på flasken er en tilleggsytelse som gir barn gratis reise på Ulriksbanen er særlig 
rettet mot barn under 13 år, jf. utvalgets retningslinjer punkt 2, eller mot ungdom, jf. 
retningslinjenes punkt 3. 

Utvalget kan se at bruk av Perle&Bruse har appell mot voksne som et retro-produkt slik 
Hansa Borg Bryggerier AS fremhever. Utvalget kan også være enig i at tilgiften gratis tur 
med Ulriksbanen kan gi et incitement også for voksne til å kjøpe denne brusen fordi de sparer 
en billettutgift.  

Produktet rødbrus er å anse som et produkt som appellerer spesielt til barn. Design på 
emballasjen og navn på produktet indikerer også at dette er et produkt rettet mot barn. Dette i 
seg selv er ikke konflikt med retningslinjene. 

Imidlertid er kampanjens bærende element tilleggsytelsen som gir gratis reise med 
Ulriksbanen for alle barn under 16 år mot fremvisning av forsideetiketten på en 1,5 liters brus. 
Denne informasjonen er klart og entydig uttrykt på plakater og hylledekor og fordrer kjøp av 
en flaske brus. Utvalget vurderer det slik at barn i aktuell alder vil synes det er en spennende 
opplevelse å få en billett på kjøpet av en brus. Utvalget finner det derfor ikke tvilsomt at 
kampanjen retter seg spesielt mot barn. 

Hansa Borg Bryggerier AS har overtrådt  MFUs retningslinjer, jf retningslinjenes pkt 2 i 
denne saken. Markedsføringen ansees som særskilt rettet mot barn. Vedtaket er enstemmig. 
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